第三部分 采购需求
一、采购内容及数量

	序号
	采购内容
	数量
	单位
	预算

	1
	双创互动教学软件
	1
	套
	 10万元 

	2
	创新思维与设计软件
	1
	套
	5万元 


二、商务要求（技术要求里另有注明的以技术要求为准）

	▲付款条件
	本合同签订后卖方向买方支付合同价款的5%作为履约保证金；卖方完成全部供货及安装、调试、培训并通过买方验收，买方入库报销后15个工作日内，买方向卖方支付100%合同价款（卖方必须先开具合同金额100%的正式税务发票）；履约保证金自验收合格之日起自动转为质量保证金，一年后无质量问题，资产管理处收到使用部门填写的质保期满验收单后7个工作日内支付。

	质保期
	3年。

	交付时间
	合同签订后7天内交付。

	交付地点
	采购人指定地点。


技术要求

创新创业互动授课系统

1、技术参数

（1）服务器核心采用Java Spring生态开发。基于Spring Boot 框架。数据层使用MongoDB / Redis / ElasticSearch 等技术满足不同类型的数据存储和查询。采用MVC结构。各层充分解耦。可以伺服系统间调用和前端调用。基于 Restful 的接口协议。基于Spring Security & CAS 的安全机制。提供统一后台管理功能。提供单点登录功能。可以管理从系统、端点到实体等各层次的权限。应用服务器可以实现集群部署，无状态耦合。使用Nginx进行反向代理、负载平衡。文件等资源采用云备份技术，防宕机损失，保护数据安全。

（2）iOS客户端基于MVVM设计模式，将视图与模型层分离。使用WebKit/JSCore/YYKit等框架实现原生与Web交互，基于最新的WKWeb开发，具有更佳的性能、稳定性。采用AirPlay镜像技术实现多屏互动，课程实现权限验证、数据缓存与版本管理，内置Markdown编辑器。支持AirPrint、数据统计、bug追踪、动态更新等多项技术。

（3）Android端支持Android 4.4及以上手机；支持市面上95% 以上机型。支持3.5寸到8寸手机；部分支持Android 平板。采用hybrid混合开发技术，融合Android原生和Kotlin等技术。

- 本产品输入的是一个初始化的创意，即点子（idea），经过结构化的引导，输出的是一个最小可行产品（MVP）创意；

- ★产品依据学生创建项目的行业、阶段和类型，根据大数据智能分析项目引擎来评估用户具体项目的特征，智能推荐6个创意梳理的阶段。输入项目信息不同，推荐的步骤会发生变化；

- ★每一阶段可以选择多种方法进行操作，多种方法及其推演步骤组成一个全局的kanban管理；
- 学生的操作可以智能生成PPT版本BP报告，学生完成每一阶段选择方法的推演步骤之后，生成对应选择阶段数量的BP报告；

- 支持全部完成后更改内容，更改后BP报告同步更新；

- 学生可以修改报告后，上传修改后的PDF报告给评审导师；

- ★支持面向个人客户的项目和面向机构客户的项目；

- 支持创意结构化梳理中对于懂用户的学习和练习需求；

- 支持创意结构化梳理中对于挖需求的学习和练习需求；

- 支持创意结构化梳理中对于找价值的学习和练习需求；

- 支持创意结构化梳理中对于爆产品的学习和练习需求；

- 支持创意结构化梳理中对于定市场的学习和练习需求；

- 支持创意结构化梳理中对于绘场景的学习和练习需求；

- 支持创意结构化梳理中对于讲故事的学习和练习需求；

- 支持创意结构化梳理中对于晒成果的学习和练习需求；

- 平台包含的创新工具需包括：

a. 用户画像：包括描述理想用户特征、撰写访谈大纲、访谈信息收集与分析、观察你的用户和构建用户画像等步骤；

b. 企业画像：包括目标客户概括、利益相关者成员、客户痛点与需求汇总等步骤；

c. PESTEL模型：包括经济因素分析、政治因素分析、社会因素分析、技术因素分析、法律因素分析、环境因素分析；

d. 五力模型：包括同行业内现有竞争者的竞争能力分析、潜在竞争者进入的能力分析、替代品的替代能力分析、供应商的讨价还价能力分析、购买者的讨价还价能力分析；

e. KANO模型：包括用户需求列举、分析需求和KANO模型展示等步骤；

f. 用户历程图：包括建立用户画像、用户历程图等步骤；

g. 价值主张画布：包括客户概况图、价值图、寻找客户概况图与价值图契合、生成创意假设、假设排序、测试卡、学习卡、最终产品和服务想法汇总等步骤；

h. 故事板：定义场景、场景六要素、构造场景剧本等步骤；

i. 战略布局图：绘制当前价值曲线图、四步动作框架、绘制新的价值曲线等步骤；

j. STP分析法：选择市场细分标准、明确市场细分、选择目标市场等步骤；

k. 产品资源平衡卡：即兴草图、产品价值功能特色展示和资源盘点图等步骤；

l. 原型测试：包括制定测试计划、明确测试内容、介绍测试原型、组织客户测试、访问参测客户、分析测试结论等步骤；

- ★产品推荐的创意结构化梳理阶段对应的方法，包括用户画像、用户历程图、KANO模型、价值主张画布、产品资源平衡卡、市场细分与选择、战略布局图和故事板等方法；

- 学生可以申请加入老师创建的群。学生在加入群之后，可以创建小组，创建者自动成为组长。学生也可以加入同一个群之内其他学生创建的小组；

- 支持群组协作。老师可以创建学生群，学生可以可以通过链接的方式申请加入群。老师可以查看群组数据；

- 老师可以查看学生的六页BP并作出评价；

- 允许学校自定义评审专家范围和每位专家评审项目次数。
创新思维与设计工具包

平台化的课程与课程工具包，主要面向设计维度的创新教学，引导学生从用户角度切入创新设计，并通过教学让学生体验到在设计创新维度有针对性的知识思维和工具操作；

1、支持32学时以上的教学课件及教学案例；

★2、不能是纯讲义版或慕课版课程，应支持移动授课、分屏投放课件、集成原创视频、在线工具操作演示、随堂课程倒计时、暖场音乐等功能；

3、支持设计创新对于用户洞察思维课程和用户洞察思维工具的学习和在线练习需求；

4、支持设计创新中对于用户行为思维课程和用户行为思维工具的学习和在线练习需求；

5、支持设计创新中对于用户画像思维课程和用户画像思维工具的学习和在线练习需求；

6、支持设计创新中对于用户调研思维课程和用户调研思维工具的学习和在线练习需求；

★7、须提供课程必须的无任何版权争议的原创视频，包括创新工具讲解原创视频、创新案例原创视频等；

8、支持32学时以上的教学课件及教学案例；

★9、不能是纯讲义版或慕课版课程，应支持移动授课、分屏投放课件、集成原创视频、在线工具操作演示、随堂课程倒计时、暖场音乐等功能；

10、课程中包含的工具需包括：头脑风暴，六顶思考帽，用户画像，用户历程图，同理心地图，用户访谈。

注：本项目要求现场演示，参数要求中★项为要求演示项，演示要求详见评分细则。
备注：带“▲”且加下划线的有关技术和商务要求为实质性条款，响应方必须做出实质性响应，否则视为无效响应文件。除此之外其余的指标、服务要求以及合同条款可在磋商现场，根据磋商小组与供应商的磋商进行变动。除磋商文件中所明确的采购需求规格外，欢迎其他能满足本项目采购需求且性能相当于或高于所明确的产品参加磋商报价。同时在采购需求偏离表中作出详细对比说明。
